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Gtowne cele i przestanki lezgcych u podstaw opracowania planu komunikacji

Realizacja Lokalnej Strategii Rozwoju w zgodzie z podejsSciem LEADER wymaga urzeczywistnienia idei takich jak oddolno$¢, zintegrowanie, partnerstwo,
innowacyjnos¢ czy sieciowanie. Gtdwng przestanka lezgcg u podstaw opracowania planu komunikacji byto dgzenie do wsparcia zmierzajacych do tego dziatan
poprzez zastosowanie skutecznych narzedzi komunikacji.

LGD ,Partnerstwo Pdétnocnej Jury” nie bedzie komunikowaé informacji mieszkaricom, lecz komunikowac sie z nimi. Oznacza to, ze komunikacja jest tu
rozumiana jako wymiana informacji. Bedg one przekazywane mieszkaicom obszaru przez LGD, ale réwniez pozyskiwane od nich. W tym celu zaplanowano
szereg dziatan komunikacyjnych pozwalajacych na pozyskiwanie informacji zwrotnych od cztonkéw lokalnej spotecznosci. Zostang oni wtaczeni w
monitorowanie i ewaluacje dziatan LGD, czyli procesy kluczowe z punktu widzenia wtasciwego zarzadzania procesem realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju.

Przeprowadzona diagnoza potrzeb obszaru wykazata, ze potrzebne sg dziatania innowacyjne, ktére pozwolg na pobudzenie potencjatu innowacyjnego w
grupie intereséw gospodarczych oraz utatwig wdrazanie innowacji spotecznych. Te ostatnie bedg mogty by¢ opracowane miedzy innymi dzieki wsparciu dla
powstania koncepcji inteligentnych wsi. Tworzenie prawdziwych, kreatywnych innowacji jest jednak duzym wyzwaniem. Z tego wzgledu LGD zaplanowato
dziatania animacyjne, komunikacyjne, informacyjne i szkoleniowe, ktdre majg wesprze¢ cztonkéw lokalnej spotecznosci w realizacji tego ambitnego celu.

Duzy nacisk potozony zostanie na wzmacnianie partnerstwa na obszarze LSR. Zaplanowano dziatania komunikacyjne adresowane do cztonkéw LGD jak i
mieszkancow obszaru, ktdrzy do niego nie nalezg. Plan komunikacyjny przewiduje réwniez dziatania, ktére bedg promowac i utatwiac realizacje operacji w
partnerstwie.

Projektujgc plan komunikacji, uwzgledniono specyficzne potrzeby réznych grup mieszkancow. Dotyczy to szczegdlnie grup, ktére zostaty zdiagnozowano, jako
szczegodlnie kluczowe w procesie realizacji LSR czyli oséb mtodych do 25 roku zycia, senioréw powyzej 60 roku zycia oraz kobiet, ktére stanowig grupe oséb w
niekorzystnej sytuacji. Zaplanowano dziatania komunikacyjne kierowane do kazdej z tych grup, a uwzglednione w nich kanaty i narzedzia komunikac;ji
dostosowane sg do mozliwosci ich cztonkéw.

Realizacja planu komunikacji bedzie prowadzi¢ do maksymalizacji efektéw wdrazania LSR. Dziatania komunikacyjne beda upowszechnia¢ postawy
przedsiebiorcze, aktywizowaé mieszkancéw oraz wtaczaé ich w proces zarzadzania realizacjg Lokalnej Strategii Rozwoju. Wartos¢ dodang podejscia LEADER
beda zwiekszaé operacje w partnerstwie i projekty innowacyjne, ktére majg szanse powstac dzieki skutecznemu animowaniu spotecznosci lokalnej.

Opis dziatan komunikacyjnych, grup docelowych oraz srodkow przekazu

W ponizszej tabeli przedstawiono szczegétowe informacje na temat dziatann komunikacyjnych. Uwzgledniajg one grupy docelowe tych dziatan, stosowane
srodki przekazu oraz indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne. Tabela zawiera tez opis wskaznikdéw realizacji dziatarn komunikacyjnych
(wraz z jednostkg miary) oraz efektéw dziatan komunikacyjnych.



Uzasadnienie budzetu: budzet planu komunikacji nie przewiduje ponoszenia wysokich wydatkow. Wynika to nie tylko z dazenia to racjonalnego
wydatkowania $rodkéw na zarzadzanie LSR, ale rowniez z dotychczas zebranych doswiadczen w zakresie komunikowania sie z lokalng spotecznoscia.
Badania ewaluacyjne prowadzone w roku 2022 wykazaty, ze bardzo skuteczna jest komunikacja bezposrednia prowadzona w ramach spotkan i szkolen z
mieszkanncami oraz $swiadczonego doradztwa. W przypadku grup takich jak osoby mtode, bardzo dobrze sprawdza sie komunikacja z uzyciem narzedzi
internetowych. S3 to kanaty komunikacji, ktérych stosowanie nie wymaga duzych naktadéw. W zwigzku z tym budzet planu komunikacji uwzglednia tylko

niezbedne z punktu widzenia realizowanych zadan wydatki.
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1 Kurs 1 E= 4,65 z1, podany przez Ministra Finanséw w Wytycznych dotyczacych stosowania jednolitych wskaznikéw makroekonomicznych bedacych podstawg
oszacowania projektowanych ustaw i przedstawiony w pismie z ministerstwa dla oszacowania warto$ci wskaznikoéw LSR
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Jednostka miary:
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Wartos¢ docelowa wskaznika: 9
Efekt dziatania: poinformowanie
mieszkancow o zapisach LSR i
efektach realizacji LSR

Ankieta oceniajgca
efekty wdrazania
LSR

Liczba ankiet
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spotecznosciowych internetowej realizacji operacji w partnerstwie

okres wdrazania
LSR

okres wdrazania
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okres wdrazania
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Jednostka miary: | mozliwosci realizacji operacji w
szkolenie partnerstwie
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) . informacyjne LSR, mozliwosci realizacji operacji
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telefon, e-mail,
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udzielonych
potencjalnym

Wartos¢ docelowa wskaznika: 250

okres wdrazania
LSR

okres wdrazania
LSR
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Efekt dziatania: zachecenie

internetowe Jednostka miary: | potencjalnych beneficjentéw do
porada realizacji operacji innowacyjnych
Liczba artykutow
Strona opublikowanych
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artykut
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organizacji
dziatajgcych na

Wartos¢ docelowa wskaznika: 2

okres wdrazania
LSR
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L, obszarze LSR, N ,
podmiotéw z . aktywizacji mtodych oséb
Jednostka miary:
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obszaru LSR
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okres wdrazania
LSR

okres wdrazania
LSR
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organizacji
dziatajgcych na

Wartos$¢ docelowa wskaznika: 9
Efekt dziatania: poinformowanie

okres wdrazania
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— Efekt dziatania: poinformowanie
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rzec% grup organizacje podmiotéw z - niekorzystnej sytuacji
0séb w pozarzgdowe Jednostka miary:
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mozliwosci

korzystania z

obszaru LSR

artykut

Okres wdrazania
LSR

Spotkania
informacyjne

Liczba spotkan dla
organizacji
dziatajgcych na

Wartos¢ docelowa wskaznika: 9
Efekt dziatania: poinformowanie
mieszkancow obszaru LSR o

okres wdrazania
LSR

okres wdrazania
LSR




efektow tych
dziatan

rzecz kobiet w
gminach obszaru
LGD,
Jednostka miary:
spotkanie

mozliwosci realizacji dziatan na
rzecz oséb z grupy w niekorzystne;j
sytuacji

Liczba kopii
plakatu
informujgcego o
mozliwosci
realizacji operacji
na rzecz oséb z

Wartos¢ docelowa wskaznika: 18

Okres wdrazania
LSR

Wzmacnianie
efektow
realizacji LSR

Mieszkancy
obszaru LGD,
organizacje
pozarzadowe,
JST,
przedsiebiorcy

okres wdrazania
LSR

grupy w Efekt dziatania: poinformowanie
Plakat niekorzystnej mieszkancow obszaru LSR o
sytuacji mozliwosci realizacji dziatan na
wywieszonych w | rzecz osdb z grupy w niekorzystnej
siedzibach sytuacji
podmiotéw
dziatajacych na
obszarze LSR,
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Liczba ankiet
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: ) ) Efekt dziatania: upowszechnianie
w mediach na stronie rocznie

spotecznosciowych,

strony internetowe

informujacych o
efektach realizacji,

informacji na temat efektéw
realizacji LSR

okres wdrazania
LSR




podmiotéw z Jednostka miary:
obszaru LSR artykut

Liczba imprez w
gminach z obszaru | Wartos¢ docelowa: 7
LSR, na ktoérych Efekt dziatania: zwiekszenie

Komunikacja , . .
prezentowano rozpoznawalnosci LGD i

Okres wdrazania

R hIE LGD poinformowanie o efektach LSR
Jednostka miary: | realizacji LSR
impreza

Dziatania, w przypadku problemoéw z realizacjg LSR

W planie komunikacji uwzgledniono dziatania prewencyjne, ktére majg minimalizowac ryzyko niedostatecznego zaangazowania spotecznosci w realizacje LSR
i braku jej poparcia dla tego procesu. Chodzi tu nie tylko o informowanie mieszkancéw obszaru o podejmowanych dziataniach, ale réwniez o wigczenie ich w
zarzadzanie wdrazaniem LSR poprzez proces ewaluacji i mozliwos¢ zgtaszania pomystdw na nowe dziatania. W przypadku wystgpienia problemdw w realizacji
LSR mozliwe bedzie skorygowanie podejmowanych dziatan. Szczegdlng role beda tu odgrywac coroczne spotkania refleksyjne w czasie ktorych przedstawiciele
spotecznosci bedg mogli formutowanie rekomendacje odnosnie do zmian. Organem LGD odpowiedzialnym za ich wdrozenie jest Zarzad.

Opis sposobu analizy efektywnosci dziatan komunikacyjnych oraz tryb korygowania planu komunikacji

Do kazdego z dziatann komunikacyjnych przyporzagdkowano konkretne srodki przekazu, ktérym z kolei przypisano jednoznacznie zdefiniowane wskazniki.
Pozwalajg one na biezgce monitorowanie realizowanych dziatan komunikacyjnych. Dane te beda poddawane ocenie pod katem skutecznosci i efektywnosci
na corocznych spotkaniach refleksyjnych, w ktérych brac¢ udziat beda przedstawiciele LGD oraz cztonkowie lokalnej spotecznosci. W okresie pomiedzy
spotkaniami, mieszkancy obszaru bedg mogli zgtaszaé swoje uwagi i propozycje poprzez formularze kontaktowe i fiszki z pomystami. Propozycje te bedg co
roku podsumowywane w raportach przedstawianych na spotkaniach refleksyjnych, co zmniejsza ryzyko, ze zostang one nierozpatrzone przez Zarzad LGD.

Decyzje o korygowaniu planu komunikacji podejmuje Zarzad Lokalnej Grupy Dziatania. Decyzja musi by¢ poprzedzona konsultacjami spotecznymi, ktére
obejmg co najmniej wystanie do cztonkéw LGD informacji o proponowanych zmianach oraz umieszczenie informacji na ich temat na stronie internetowej.



