PARTNERSTWO

- I— POtNOCNE)J
o JURY
| F

Dr Konrad Stepnik, 22 marca 2024

Program
Rozwoju
Obszarow
Wiejskich
na lata 2014-2020

* K %
* *
* *
- *

* 5 K

Material opracowany przez Konrada Stepnika na zlecenie Stowarzyszenia ,,Partnerstwo Pétnocnej Jury”.
Instytucja Zarzadzajaca PROW 2014-2020- Minister Rolnictwa i Rozwoju Wisi.
”Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”.
Materiat wspétfinansowany ze sSrodkéw Unii Europejskiej w ramach dziatania ,,Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach
inicjatywy LEADER” Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020






POGODA TO NIE JEST T0 SAMO CO KLIMAT

= Instytut Meteorologii i Gospodarki Wodnej - Panstwowy Instytut
Badawczy:

= Pogoda: Stan atmosfery obserwowany w danym miejscu i czasie, tj. tu 1
teraz, opisywany za pomoca elementow meteorologicznych, do ktérych
nalezg m.in.: temperatura i wilgotnosc¢ powietrza, cisSnienie atmosferyczne,
predkosc i kierunek wiatru, zachmurzenie, zjawiska atmosferyczne.

= Klimat: Ogdét zjawisk atmosferycznych (warunkéw pogodowych)
charakterystyczny dla danego obszaru, ustalany na podstawie minimum
30-letnich obserwacji meteorologicznych. Ksztattuje sie pod wpltywem
wtasciwosci fizycznych i geograficznych tego obszaru.

= Czyli:

= To, co widzimy w tej chwili za oknem to pogoda, a nie klimat.
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= Nie oznacza, ze wszyscy naukowcy sg jednomyslni

= Konsensus oznacza, ze wiele badan dostarcza podobnych danych i
dowodoéw, ktoére uktadajg sie we wzdr

= Konsensus nie jest ustalony raz na zawsze — zmienia sie wraz z
postepem naukowym

= Nauka jest skuteczna — dowody na to widzimy wszedzie wokot siebie

= Fakt, ze ludzie czegos nie postepujg zgodnie z konsensusem
naukowym nie oznacza, ze naukowcy sie myla.

= W przypadku zmian klimatu:

= Istnieje wiele dowoddw na wystepowanie tego zjawiska, ktdre potwierdzaja, ze
jest ono wywotane przez cztowieka

= Podobnych dowodéw dostarczajg liczne niezalezne badania
= Dowodoéw dostarczajg przedstawiciele réznych nauk.







MEDIA ANTYSPOLECZNOSCIOWE

= Media spotecznosciowe stajg sie podstawowym zrédtem wiedzy

= Przecietny uzytkownik nie zna mechanizmdéw rzgdzgcych mediami
spotecznosciowymi

= Wiemy, ze wlasciciele medidéw spotecznosciowych nalezg do najbogatszych ludzi na
Swiecie? Na czym i jak zarabiajg, skoro korzystanie z nich jest darmowe?

= Uwazajmy na internetowych ekspertow, influencerédw — nie wiemy kto za nimi stoi i
jak zarabia na publikowanych przez siebie treSciach

= Media spotecznosciowe odpowiadajg za wiele negatywnych zjawisk
= Epidemia samotnosci

= Zaburzenia samooceny
= Dezinformacja
= Polaryzacja

= Konieczna ostroznosc¢ przy ich uzywaniu

= Klikniecie przycisku ,,udostepnij” jest o wiele latwiejsze niz sprawdzenie Zrddia
informacji




INR]DZMY KUTORYTETY, KTORYM MOZNA
LAUFAC

=Ekspert to osoba z dajgcym sie przesledzic,
udokumentowanym dorobkiem

=Warto wiedziec kto finansuje danego eksperta

=W Polsce mamy publiczne uczelnie, panstwowe
instytuty badawcze, w ktorych pracujg ludzie z
dorobkiem.
= Zaufajmy naukowcom, ze dobrze wykonujg swojg prace.







= Bledem jest zmuszanie ludzi do zmian

= Polacy chetnie wdrazajg rozwigzania, ktére rozumiejg 1 ktore im sie
optacaja

= Nowoczesne rozwigzania, to zielone rozwigzania

= Nie musimy spierac sie o zmiany klimatu, mozemy porozmawiac o
oszczednosciach

= Nie trzeba sie zna¢ na zmianach klimatu, zeby chcie¢ oszczedzac prad
czy oddychac swiezym powietrzem

= Likwidacja piecéw weglowych w Krakowie — chciec, to méc!

= Warto wspierac biedniejszych, nieprzekonanych — ostatecznie wszyscy na tym
Wygrywaja







NOWY ETAP ROZWOJU WYMAGE NOWYCH ZRODEL ENERGIL

= Tu nie chodzi tylko o zmiane klimatu!
= Paliwa kopalne kiedys$ sie wyczerpia
= Uzaleznienie od importowanych paliw kopalnych nie jest dobre
= Wazne s3 zdrowie i jakosS¢ zycia
= Madra transformacja zwiekszy konkurencyjnos¢ gospodarki w przysztosci

= Potrzebne s3 dziatania na poziomie globalnym i krajowym, ale réwnie wazne sg dziatania
lokalne

= Co trzeba robic¢:
= Modernizowac sieci energetyczne
= OZE
= Instalowac energooszczedne urzagdzenia
= Termomodernizowa¢ budynki
- Wspoélpracowac ze sobg - spéldzielnia energetyczna

= IDEAL.:
= Spotecznos$¢ niezalezna energetycznie
= Gospodarka zeroemisyjna







T0 DOTYCZY TEZ ZMIAN W ROLNICTWIE

= Rolnictwo jest nadal obecne na obszarze PP] i stanowi jego mocng strone

= Jest potencjat do tworzenia krétkich tancuchdéw, do stworzenia sobie dostepu do
zywnosci wysokiej jakosci. Niestety badania pokazujg odwrotng tendencje...

= Konwencjonalne rolnictwo:
= Intensywne, przemystowe, oparte na duzych graczach

= Nie jest to wcale korzystne dla rolnikéw

= Brak kontroli nad tym, jak funkcjonuja systemy zywnosciowe

= Zanieczyszczenie Srodowiska

= Brak dostepu do lokalnej, sezonowej zywnosci wysokiej jakosci

= Potrzebne tworzenie krétkich tancuchéw:
= Targi rolnicze
= Sprzedaz bezposrednia
= Alternatywne sieci zywnosSciowe:
= Np. podobne do Koszyka Lisieckiego
= Rolnictwo wspierane spotecznie.










TURYSTYKA JEST WIELKA SZANSA

= Obszar PP] ma wyjatkowe zasoby, ktére moga uczynic¢ go zagtebiem
turystycznym

= Szansg dla PPJ jest to, ze ta oferta jest w duzej mierze budowana od
podstaw — mozna od razu jg robi¢ w sposdb nowoczesny.

= Nowoczesna turystyka:

= Oferta gastronomiczna, lokalne jedzenie (transformacja systemu
Zywnosciowego)

= Turystyka aktywna
= Turystyka przyjazna Srodowisku (transformacja energetyczna)
= Nieucigzliwa dla mieszkancéw

= Ekologia moze by czesScig lokalnej tozsamosci i lokalnej marki.







TRANSFORMAC]A BEZ REZYGNAC]I 2 PRODUKC]I

= Na obszarze PP] rozwija sie dziatalnosc¢ przetworcza i produkcyjna.

= To nie jest bariera dla bycia eko 1 rozwoju turystyki.
= Np. Szwajcaria jest silnie uprzemystowiona.

= Z przedsiebiorcami trzeba rozmawiac, trzeba ich wspierac, trzeba
wilgczy(C ich we wspdtdecydowanie.

= Przedsiebiorcy moga wspdéttworzyc oferte turystyczng, ktéra moze
zarazem budowac ich marke
= Ryby
= Choinki.

= Polska wchodzi w nowy etap rozwoju gospodarki:
= Innowacje i produkty o duzej wartosci dodanej
= Albo kraj-montownia i podwykonawca.
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